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	【深層分析】ヌン活にみるホテルの危機

	女性の日中充実ニーズをとらえたホテル業界の生き残り戦略を、当社クリエイティブチームが提案
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	＜連載＞女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか

			 第1回　アフタヌーンティーで「ヌン活」を楽しむ女性たち（2022.03）

	
	


	
	
			 第2回　危機下の都心ラグジュアリーホテルの生き残り（2022.03）

	
	


	
	
			 第3回　ホテルに学ぶ女性消費リーダーの取り組み（2022.03）

	
	








	コロナからの、KAITOU

	「消費社会白書」の最新の調査結果から、その内容を詳しくご紹介します
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	 ワークショップ総括 2022年の消費の読み方－価値拡張マーケティング

			（2021.11）

	
	


	商品の状態傷や汚れあり
配送料の負担送料込み(出品者負担)
配送の方法ゆうゆうメルカリ便
発送元の地域未定
発送までの日数1~2日で発送
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閲覧ありがとうございます^ ^
懐かしのデッキを旧枠統一で組みました‼︎ドラゴンとエンジェルコマンドのロマンが溢れるデッキになります‼︎

即購入⭕️
値下げ交渉⭕️
バラ売り❌

これからデュエマを始める方や、久しぶりに友人や家族と楽しみたい方など如何でしょうか？？

白スリーブ(新品)40枚に入れて発送させて頂きますので、届いた瞬間にすぐに遊べます‼︎

全てのカードがプレイ用であるということをご承知いただいた方のみご購入ください！
他のデッキとセットで300円引きにさせていただきます。
以下より私の他のデッキを閲覧できます。
　#アクアンshopのデッキ

超聖竜シデン・ギャラクシー
超聖竜ボルフェウス・ヘヴン
ジオメテウス・無限・ドラゴン
闘龍鬼ジャック・ライドウ　初期
竜星バルガライザー
フレイムバーン・ドラゴン
バイオレンス・迅雷・ドラゴン
ムシャ・ルピア
竜装ザンゲキ・マッハアーマー
超銀河弾HELL
ギャラクシーショットヘル
コッコ・ルピア
光翼の精霊サイフォス
バルキア
ウルテミス
白騎士の精霊レオニダス
ピース・ルピア
ヘブンズ・ゲート

〜以下、検索用〜

デュエマ
まとめ売り
デッキ
ガチ構築
キャンベロ〈レッゾ.star〉
切札勝太＆カツキング熱血の物語
音卿の精霊龍ラフルルラブ　
「未来みらいから来る、だからミラクル」
ニコル・ボーラス
天命龍装 ホーリーエンド ナウ・オア・ネバー
砕慄接続 グレイトフル•ベン
王来英雄　モモキングRX
龍風混成 ザーディクリカ
絶望と反魂と滅殺の決断 (パーフェクト・ダークネス) 
生命と大地と轟破の決断 (パーフェクト・ネイチャー)
反逆龍5000typeR 
我我我ガイアールブランド
禁断竜王 Vol-Val-8
超戦龍覇 モルトNEXT
モモキングJO
ボルバルモモキング
墓地退化
流星のガイアッシュ・カイザー
地封龍 ギャイア
勝災電融王 ギュカウツ・マグル


	
	 コロナからの、KAITOU―ターゲットスライド、40代女性、食生活

			
	
	


	
	
	 コロナからの、KAITOU―経験財化、ブランド選択、チャネル

			（2022.01）

	
	


	



	

	MNEXT一覧

	手書きイラストを用いた、感情マーケティングによるリブランディングを松田久一が提案
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	 ePOPで成熟ブランドのリブランディング― 2022年春の提案

			（2022.01）

	
	


	
	
	ブランド・ものづくりビジネスモデルの革新のすすめ方

	
	


	
	
	ブランドのロングセラー化の鍵は「うまいマンネリ」づくり―市場溶解期のブランド再構築

	
	


	【深層分析】どうなる自動車産業
 
	環境問題、EV、自動運転――市場環境が大きく変わろうとしているクルマの未来を展望します


	
	
	[image: 次世代モビリティ展望]
	[image: ] 明日のクルマはどこに飛ぶのか―次世代モビリティ展望

	（2022.02）

	
	


	
	
	[image: ] EVが変える市場と競争－「拡・自動車市場」への脱成熟と自動車メーカーの脱皮

	
	
	


	
	
	[image: ] 自動車メーカーの生き残り戦略―移動システム産業で成功するためには

	
	
	



	



	





	
	
	消費・市場
	戦略経営
	企業・事例研究









	消費・市場

	
	

	気になるあの街に行ってみた！一覧

	都内でいま注目の街やスポットを紹介しながら、エリアマーケティングのヒントを探ります
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	 テレワークで人気上昇！「立川」はコスパも環境も最高のリトル新宿―小売の出店戦略でも要注目の郊外タウン

	（2022.03）

	
	


	JMRからの提案一覧
 
	弊社独自の分析に基づく論文や提言集です


	
	
	[image: JMRからの提案]
	[image: ]NEW 月例消費レポート　22年4月号

	消費は底堅く悪化の動きも限定的－コロナ政策と値上げのリスクには要警戒

	
	


	企画に使えるデータ・事実一覧

	企画書・提案書にすぐ使える統計データ集


	
		
		NEW 22年3月の「新設住宅着工戸数」は13ヶ月連続のプラス

		
	


	



	

	「食と生活」のニュースレター一覧
 
	独自の消費者調査から、めまぐるしく変化する食と生活の今を切り取る


	
	
	[image: 「食と生活」のマンスリー・ニュースレター]
	[image: ]NEW 広まるネットショッピング　特定層に留まるSNS購買とフリマアプリ
（2022.05）

	
	


	消費者調査データ一覧
 
	ネットユーザーの興味関心を、分かりやすいランキング形式でお届けします


    	
	
	[image: 消費者調査データ]
	[image: ]NEW エナジードリンク

	「レッドブル」「モンスター」認知率拡大、上位の牙城揺るがず

	
	


	消費から見た景気指標一覧

	当社が選定した景気指標を、一覧表形式でお届け

	
	
	NEW 22年2月は「ファミレス」「百貨店」「チェーン（家具・インテリア）」が悪化に転じる（2022.04）

	
	



	

	






	デュエマ　デッキNo.141 勝舞白凰ドラゴンエンジェルデッキ‼︎  旧枠構築‼︎

	
	

	戦史・戦争から学ぶ

	カンネの戦いからイラク戦争まで、戦史に学ぶ、勝つための戦略経営法を松田が提言しています


	
	
	[image: 戦略的思考とは]
	[image: ]おすすめ 力の論理─世界の戦いの歴史に学ぶ戦略経営法

	
	


	ヤマハ 電子ピアノ キーボード【新品・送料無料】アームアップチェアー　マスター３　ＢＫジャパンビンテージ  ベース用ハードケース電動リクライニングソファ　2人掛け　発送方法相談【2021年合格しました!】TAC 税理士 財務諸表論コース 的場講師 DVDのれん　ビンテージ猫【定価以下】TCS BIG RUG MAT 舐達麻 ワコマリア新品未使用 monbebe ボンネットMTメタトロン MT ステムアイクリーム  20g

 新品　未使用　ミキハウス　バスタオル

 コスメまとめ売り☆ 【最終値下げ】

 ディズニー　白雪姫　ヴィンテージ腕時計　子供用

 スエード調の椅子

 ★未開封★ Christian Dior ディオール ブランケット 毛布 ピンク

 新品 NIKEナイキ W BLAZER LOW ブレーザーlow 水色　27cm

 【ハンドメイド】長袖プレイウェア　砂場着


柱サボテン 3本セット 発根管理中スーパードラゴンボールヒーローズH1弾UR セットキッチンラック シンク下伸縮ラックタワー 収納ラック 調味料入れ 台所収納チャレンジ2年生 九九ソング CDかぐや様は告らせたい　1巻から16巻NIKE×G-DRAGON エアフォース 1 パラノイズ九谷焼　永月　本金百人一首　花瓶　お壺ルイヴィトン モノグラム ショルダーバッグベルセレージュ フェイシャルスクラブパックⅡ

 雑居時代 DVD-BOXⅠⅡ 7枚組 DVD-BOX1 DVD-BOX2

 値下げ❗️卒業式　スーツ　150  男の子　ネクタイ2本付き　冠婚葬祭

 ハイキュー 漫画 全巻

 雛人形 豪華 ひな祭り 高級 3段飾り 5人飾り 裕雅作 お雛様

 Pigeon ピジョン 搾乳機 さく乳器　電動

 自在置物　魚形根付　印籠　鯉　骨董　銀細工　金属工芸　ビンテージ　珍品　中国美術

 ミキハウス　ダブルB デニムパンツ ジーンズ 110cm



	
	[image: ] デジタル時代の戦いの原則－「レオンハードの機動戦略」

	
	


	
	
	イラク戦争の戦略を読む―イラク戦のビジネス戦略への教訓－戦わずして勝つ

	
	



	プラットフォームとは何か

	プラットフォーム事業の構築から事例まで、わかりやすく解説しています
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	[image: ]定番 高収益な市場プラットフォーム事業をどう創出するか？－MSP事業創出作法

	
	


	
	
	[image: ] 顧客志向の高収益ビジネスモデルをどうつくるか？－市場プラットフォーム戦略の論理と事例

	
	


	
	
	あわせて読みたい プラットフォームビジネスで急拡大するウーバーイーツ

	
	





	




	

	戦略ケース一覧

	企業の成功事例に学ぶ。新しい経営課題に挑戦した500超のケースを収録


	
	
	[image: KINTO]
	[image: ] 経験財化で市場拡大目指すKINTO―自動車サブスクの新しいカタチ

			（2022.01）

	
	


	
	
	[image: ] 地道にファンを増やし続けるキリン「本搾り」のブランド育成

			（2021.08）

	
	


	
	
	 新創業とともにマスターブランディング強化　湖池屋の付加価値戦略

			（2020.11）

	
	



	アフターコロナの営業戦略

	コロナ禍で大きく変化した消費者行動。アフターコロナに対応した営業の再構築を提案します
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	定番 コロナ禍の訪問営業は時代遅れなのか？―「会うのが、いちばん。」

			
	
	


	
	
	対立から協業へ　メーカーと小売の信頼関係構築事例―相互成長のパートナー作り

	
	


	
	
	チャネルの見極めとメーカーとの信頼関係づくり　元ヤオコー常務、大塚明氏に聞く

	
	



	


	






	企業・事例研究

	

	

	MNEXT一覧

	戦略家のための知的羅針盤


	
	
	[image: ライバルの戦略を一枚で整理する]
	[image: ] ライバルの戦略を一枚で整理する

	市場で売りの完結によって競合企業の競争力を低下させ、自社の市場支配を確立する戦略の原則と手法、そしてデータを提案する

	
	


	
	
	[image: ] 21世紀の競争戦略－ネット時代の戦略原則

	
	


	
	
	定番 戦略的思考とは何でしょう？

	
	


	


	

	戦略200+一覧

	企業の戦略局面を分析し、戦略を読む

	ビール大手、海外事業が業績けん引。4社の21年12月期決算を読む


	
	
	[image: ]NEW アサヒGHD

	豪州CUB連結効果で増収増益

	
	


	
	
	[image: ]NEW キリンHD

	ミャンマー事業で減損損失計上も、事業利益ベースでは増益

	
	


	
	
	[image: ]NEW サントリーHD

	海外復調で売上コロナ前の水準に戻す

	
	


	
	
	[image: ]NEW サッポロHD

	北米での売上拡大が寄与、黒字回復

	
	


	あわせて読みたい

	
	
	MNEXT　凍結した消費マインドを溶解させるマーケティング―解除後の消費増加シナリオ

	
	


	

	






	書籍・レポートダウンロード

	
	＊全文ダウンロードはプレミアム会員サービスのご提供となります。
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	レポート一覧を見る

	
	レポート一覧

	消費経済レビュー
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	パブリシティ


		［22.04.15］ 　フジテレビ系情報番組「ポップUP！」にて、当社麻生の執筆記事「女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか」の調査結果が紹介されました
	［22.04.11］ 　「日経MJ」に当社代表取締役社長 松田の執筆記事掲載。日本コカ・コーラ「綾鷹カフェ」のCMをとりあげました
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	What's New


		［22.05.13］[image: 無料会員向け]「食と生活」のマンスリー・ニュースレター
広まるネットショッピング　特定層に留まるSNS購買とフリマアプリ
	［22.05.12］ 　データ・事実
22年3月の「新設住宅着工戸数」は13ヶ月連続のプラス
	［22.05.11］ 　データ・事実
22年3月の「完全失業率」「有効求人倍率」はともに3ヶ月連続の改善
	［22.05.10］[image: 有料会員向け]消費者調査データ
エナジードリンク（2022年5月版）
「レッドブル」「モンスター」認知率拡大、上位の牙城揺るがず
	［22.05.10］ 　データ・事実
22年2月の「現金給与総額」は2ヶ月連続のプラス、「所定外労働時間」は11ヶ月連続のプラス
	［22.05.09］ 　データ・事実
22年3月の「ファーストフード売上高」は昨年、19年比ともにプラス
	［22.05.09］ 　データ・事実
22年3月の「ファミリーレストラン売上高」は2ヶ月ぶりのプラス、19年比では低迷続く
	［22.04.28］ 　マーケティング用語集
オプトイン／オプトアウト
	［22.04.28］ 　消費からみた景気指標
22年2月は「ファミレス」「百貨店」「チェーン（家具・インテリア）」が悪化に転じる

	［22.04.28］ 　データ・事実
22年3月の「全国百貨店売上高」は2ヶ月ぶりのプラス。”まん防”解除で外出機会増加
	［22.04.28］ 　データ・事実
22年3月の「チェーンストア売上高」は既存店ベースで7ヶ月連続のプラス
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	週間アクセスランキング

	

	気になるあの街に行ってみた！100年に一度の再開発！大きく変貌するサブカルタウン中野に、ビッグなビジネスチャンス到来！
	戦略ケースプラットフォームビジネスで急拡大するウーバーイーツ
	プロの視点「東京エディション虎ノ門」日本上陸！マリオットの最高級ホテルは富裕層の心を掴むか
	消費者調査データコロナ下でも堅調な「モンスターエナジー」
	プロの視点女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか
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