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	【深層分析】ヌン活にみるホテルの危機

	女性の日中充実ニーズをとらえたホテル業界の生き残り戦略を、当社クリエイティブチームが提案
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	＜連載＞女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか

			 第1回　アフタヌーンティーで「ヌン活」を楽しむ女性たち（2022.03）

	
	


	
	
			 第2回　危機下の都心ラグジュアリーホテルの生き残り（2022.03）

	
	


	
	
			 第3回　ホテルに学ぶ女性消費リーダーの取り組み（2022.03）

	
	








	コロナからの、KAITOU

	「消費社会白書」の最新の調査結果から、その内容を詳しくご紹介します
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	 ワークショップ総括 2022年の消費の読み方－価値拡張マーケティング

			（2021.11）

	
	


	商品の状態未使用に近い
配送料の負担送料込み(出品者負担)
配送の方法らくらくメルカリ便
発送元の地域神奈川県
発送までの日数4~7日で発送
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【未使用品】
Nゲージ  鉄道模型
マイクロエース
A-8247
キハ183系　1000番台　
ゆふいんの森
4両セット
JR九州

車両編成
キハ183-1001
キハ182-1001(M)
キハ182-1002
キハ183-1002

新品を購入直後より、扉付きの棚にずっと保管していたものです。
経年劣化も少なく非常に良い品だと思います。

車両ライト点灯、前進、後退の動作確認済み。
動力車動きが悪かった(油の硬化)ので整備しています。

ケースには若干のスレ等はございます。
掲載写真を良くご覧いただき、ご購入をご判断ください。
神経質な方、完全をお求めになる方は、ご購入をお控え下さい。

・当方、ペットは飼っていません。
・家族に喫煙者もおりま


	
	 コロナからの、KAITOU―ターゲットスライド、40代女性、食生活

			
	
	


	
	
	 コロナからの、KAITOU―経験財化、ブランド選択、チャネル

			（2022.01）

	
	


	



	

	MNEXT一覧

	手書きイラストを用いた、感情マーケティングによるリブランディングを松田久一が提案
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	 ePOPで成熟ブランドのリブランディング― 2022年春の提案

			（2022.01）

	
	


	
	
	ブランド・ものづくりビジネスモデルの革新のすすめ方

	
	


	
	
	ブランドのロングセラー化の鍵は「うまいマンネリ」づくり―市場溶解期のブランド再構築

	
	


	【深層分析】どうなる自動車産業
 
	環境問題、EV、自動運転――市場環境が大きく変わろうとしているクルマの未来を展望します


	
	
	[image: 次世代モビリティ展望]
	[image: ] 明日のクルマはどこに飛ぶのか―次世代モビリティ展望

	（2022.02）

	
	


	
	
	[image: ] EVが変える市場と競争－「拡・自動車市場」への脱成熟と自動車メーカーの脱皮

	
	
	


	
	
	[image: ] 自動車メーカーの生き残り戦略―移動システム産業で成功するためには

	
	
	



	



	





	
	
	消費・市場
	戦略経営
	企業・事例研究









	消費・市場

	
	

	気になるあの街に行ってみた！一覧

	都内でいま注目の街やスポットを紹介しながら、エリアマーケティングのヒントを探ります
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	 テレワークで人気上昇！「立川」はコスパも環境も最高のリトル新宿―小売の出店戦略でも要注目の郊外タウン

	（2022.03）

	
	


	JMRからの提案一覧
 
	弊社独自の分析に基づく論文や提言集です


	
	
	[image: JMRからの提案]
	[image: ]NEW 月例消費レポート　22年4月号

	消費は底堅く悪化の動きも限定的－コロナ政策と値上げのリスクには要警戒

	
	


	企画に使えるデータ・事実一覧

	企画書・提案書にすぐ使える統計データ集


	
		
		NEW 22年3月の「新設住宅着工戸数」は13ヶ月連続のプラス

		
	


	



	

	「食と生活」のニュースレター一覧
 
	独自の消費者調査から、めまぐるしく変化する食と生活の今を切り取る


	
	
	[image: 「食と生活」のマンスリー・ニュースレター]
	[image: ]NEW 広まるネットショッピング　特定層に留まるSNS購買とフリマアプリ
（2022.05）

	
	


	消費者調査データ一覧
 
	ネットユーザーの興味関心を、分かりやすいランキング形式でお届けします


    	
	
	[image: 消費者調査データ]
	[image: ]NEW エナジードリンク

	「レッドブル」「モンスター」認知率拡大、上位の牙城揺るがず

	
	


	消費から見た景気指標一覧

	当社が選定した景気指標を、一覧表形式でお届け

	
	
	NEW 22年2月は「ファミレス」「百貨店」「チェーン（家具・インテリア）」が悪化に転じる（2022.04）

	
	



	

	






	戦略経営・マーケティング

	
	

	戦史・戦争から学ぶ

	カンネの戦いからイラク戦争まで、戦史に学ぶ、勝つための戦略経営法を松田が提言しています


	
	
	[image: 戦略的思考とは]
	[image: ]おすすめ 力の論理─世界の戦いの歴史に学ぶ戦略経営法

	
	


	新品★エアブラシ コンプレッサーセット ハイパワー Anestyパピリオ ステイブロウ 002 チャコールブラウン リフィル8本セットドルガバのベルトになります丸洗い可【シビラ】キルトケット　140×190 マランタ　グリーンSteven Alan ステンカラー　コート　ブラック　バルカラーコート　Mヤマハ　アルトサックス　YAS-24Ⅱ 010469ソウルオリンピック 「記念切手シート+コイン」 4セット鉄緑会 高3 化学 問題集鉄道コレクション 阪急1300系(冷房改造車)7両セット
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 東京マルシン　44マグナム当時物

 ReaSnowS1 ゲーミングコンバーター アンチリコイル 新品未開封
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	[image: ] デジタル時代の戦いの原則－「レオンハードの機動戦略」

	
	


	
	
	イラク戦争の戦略を読む―イラク戦のビジネス戦略への教訓－戦わずして勝つ

	
	



	プラットフォームとは何か

	プラットフォーム事業の構築から事例まで、わかりやすく解説しています
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	[image: ]定番 高収益な市場プラットフォーム事業をどう創出するか？－MSP事業創出作法

	
	


	
	
	[image: ] 顧客志向の高収益ビジネスモデルをどうつくるか？－市場プラットフォーム戦略の論理と事例

	
	


	
	
	あわせて読みたい プラットフォームビジネスで急拡大するウーバーイーツ

	
	





	




	

	戦略ケース一覧

	企業の成功事例に学ぶ。新しい経営課題に挑戦した500超のケースを収録
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	[image: ] 経験財化で市場拡大目指すKINTO―自動車サブスクの新しいカタチ

			（2022.01）

	
	


	
	
	[image: ] 地道にファンを増やし続けるキリン「本搾り」のブランド育成

			（2021.08）

	
	


	
	
	 新創業とともにマスターブランディング強化　湖池屋の付加価値戦略

			（2020.11）

	
	



	アフターコロナの営業戦略

	コロナ禍で大きく変化した消費者行動。アフターコロナに対応した営業の再構築を提案します
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	定番 コロナ禍の訪問営業は時代遅れなのか？―「会うのが、いちばん。」

			
	
	


	
	
	対立から協業へ　メーカーと小売の信頼関係構築事例―相互成長のパートナー作り

	
	


	
	
	チャネルの見極めとメーカーとの信頼関係づくり　元ヤオコー常務、大塚明氏に聞く

	
	



	


	






	企業・事例研究

	

	

	MNEXT一覧

	戦略家のための知的羅針盤


	
	
	[image: ライバルの戦略を一枚で整理する]
	[image: ] ライバルの戦略を一枚で整理する

	市場で売りの完結によって競合企業の競争力を低下させ、自社の市場支配を確立する戦略の原則と手法、そしてデータを提案する

	
	


	
	
	[image: ] 21世紀の競争戦略－ネット時代の戦略原則

	
	


	
	
	定番 戦略的思考とは何でしょう？

	
	


	


	

	戦略200+一覧

	企業の戦略局面を分析し、戦略を読む

	ビール大手、海外事業が業績けん引。4社の21年12月期決算を読む


	
	
	[image: ]NEW アサヒGHD

	豪州CUB連結効果で増収増益

	
	


	
	
	[image: ]NEW キリンHD

	ミャンマー事業で減損損失計上も、事業利益ベースでは増益

	
	


	
	
	[image: ]NEW サントリーHD

	海外復調で売上コロナ前の水準に戻す

	
	


	
	
	[image: ]NEW サッポロHD

	北米での売上拡大が寄与、黒字回復

	
	


	あわせて読みたい

	
	
	MNEXT　凍結した消費マインドを溶解させるマーケティング―解除後の消費増加シナリオ
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	MNEXT 戦略家のための知的羅針盤[エムネクスト]

		行動経済学ベースのマーケ入門
	高収益なMSP事業創出法
	戦略的思考とは
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	パブリシティ


		［22.04.15］ 　フジテレビ系情報番組「ポップUP！」にて、当社麻生の執筆記事「女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか」の調査結果が紹介されました
	［22.04.11］ 　「日経MJ」に当社代表取締役社長 松田の執筆記事掲載。日本コカ・コーラ「綾鷹カフェ」のCMをとりあげました
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	What's New


		［22.05.13］[image: 無料会員向け]「食と生活」のマンスリー・ニュースレター
広まるネットショッピング　特定層に留まるSNS購買とフリマアプリ
	［22.05.12］ 　データ・事実
22年3月の「新設住宅着工戸数」は13ヶ月連続のプラス
	［22.05.11］ 　データ・事実
22年3月の「完全失業率」「有効求人倍率」はともに3ヶ月連続の改善
	［22.05.10］[image: 有料会員向け]消費者調査データ
エナジードリンク（2022年5月版）
「レッドブル」「モンスター」認知率拡大、上位の牙城揺るがず
	［22.05.10］ 　データ・事実
22年2月の「現金給与総額」は2ヶ月連続のプラス、「所定外労働時間」は11ヶ月連続のプラス
	［22.05.09］ 　データ・事実
22年3月の「ファーストフード売上高」は昨年、19年比ともにプラス
	［22.05.09］ 　データ・事実
22年3月の「ファミリーレストラン売上高」は2ヶ月ぶりのプラス、19年比では低迷続く
	［22.04.28］ 　マーケティング用語集
オプトイン／オプトアウト
	［22.04.28］ 　消費からみた景気指標
22年2月は「ファミレス」「百貨店」「チェーン（家具・インテリア）」が悪化に転じる

	［22.04.28］ 　データ・事実
22年3月の「全国百貨店売上高」は2ヶ月ぶりのプラス。”まん防”解除で外出機会増加
	［22.04.28］ 　データ・事実
22年3月の「チェーンストア売上高」は既存店ベースで7ヶ月連続のプラス




	新着記事一覧



	
	

	


	

	
	週間アクセスランキング

	

	気になるあの街に行ってみた！100年に一度の再開発！大きく変貌するサブカルタウン中野に、ビッグなビジネスチャンス到来！
	戦略ケースプラットフォームビジネスで急拡大するウーバーイーツ
	プロの視点「東京エディション虎ノ門」日本上陸！マリオットの最高級ホテルは富裕層の心を掴むか
	消費者調査データコロナ下でも堅調な「モンスターエナジー」
	プロの視点女性が生み出す6.9兆円の市場―アフタヌーンティーは都心高級ホテルを救えるのか
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Follow @J_marketing_net 
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		当サイトに掲載の記事・写真・図表などの無断転載を禁止します。一部の例外を除き、著作権はJMR生活総合研究所に属します。
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